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Esipuhe

Vahittaiskaupan rakenteessa ja sijainnissa on tapahtunut viime vousiktiavia muutoksia.

Suurten kaupan yksikéiden maara on kasvanut, ja uudet myymalarakennukset ovat olleetlkeskikoo
taan aiempaa suurempléeskustojen ulkopuolisille kaupan alueiie perustettu runsaasti uusia
myymaloita, ja sinne on muuttanut myos aiemikeskustassa sijainneita kauppojéhittaiskai-

pan muutokset heijastuvat monin tavoin yhdyskuntien muihin toimintoihin seké kuntien, seutuku
tien ja maakuntien eri osien kehityksednetoavahittaiskaupan muutosteaikutusten voimig
kuudestga laajuudsta tarvitaan maankaytdn suungiif ja ohjausta varten.

Kasilla olevasa selvityksesdarkastellaan jo toteutettujen vahittaiskaupan suuryksikéiden
alueellisia vaikutuksia erityisesti alu@ yhdyskuntarakenteen kannalfg/oss&utkitaan
vahittaiskaipansuuryksikoiden seka erilaisten keskuataeiden ja niiden ulkopuolisten kaupan
alueiden asiointialueiden laajuutta.

Selvityson laadittu Suomen ymparistokeskukseSskitys vahittdiskaupan suuryksikoiden dijoi
tumisen alueja yhdyskuntarakentdaista vaikutuksistahankkeessal'yon ovat toteuttaneetier
koistutkija Harri Pitkaranta, apulaistutkija Joni Rantakari ja erikoistutkija Antti Rehdngkimus
ja kehittdmishaketta ovat rahoittaneet ymparistoministerié ja Suomen ymparistoké&skité.on
ohjannut ylitarkastaja Juha Nurmi ymparistéministeriosta.

Selvityson jatkoa aiemmall¥aikutusaluetutkimus ja yhdyskuntarakenstatkimus ja kehittams-
hankkeelle, jossatettiin yhdyskuntarakenneanalyyseja varten kaytfoiis Gallup Oy:n Suuri
Vaikutusaluetutkimus 2011 (SVTaineisto.SVT tarjoaa laajan tietopohjan kaupan vaikutusalue

den selvittdmiseen. Aineiston avulla pystytdén tunnistamaan ostopaikkakohtaisia asiointialueita
kuntatasolla ja osin myds kuntien sisalla postinumeroalueiden taaiaa tydossa vuoden 2011
asiointia on verrattu myds edellisen, vuoden 2006 SVT:n asiointiaineistoon ja tata kautta selvitetty
viime vuosina valmistuneiden suuryksikoideheuttamia muutoksia asioinnissa.

Selvityksen tiloksia voidaan kayttaa kaupan abksen tukena ymparistoministeriéssa ja uusien
vahittaiskaupan suuryksikéiden alueellisten vaikutusten arvioinnissa kunnissa, maakuntien liitoissa
ja konsulteilla.
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1. Selvityksen tausta ja tarkoitus

Kaavoituksessa s@in kuin sen ohjauksessa ja valvonnassa vahittaiskaupan suuryksikoiden sijoi
taminen ja mitoittaminen ovatonesti yksi keskeisimpguunnittelukysgnyksia Kaavoittgan ten-
tavana orarvioida, minkalaisia vaikutuksia uudella kaupallisella suuryksikollgnoparistomsa.

Naita ovat mm. vaikutuks@b olemassa olevaan kguganja sen kysyntaan ja tarjontaan seka tata
kautta kaupan palveluverkon kokonaisrakenteesEala puolestaan on keskeinen merkitys yédy
kuntarakenteen kuten keskustojkaypunkiseutujemalakeskustefa muiden, lahipalveluja tarjoav

en paikalliskeskusten kehitykseen ja samalla kaupallisten palvelujen saavutettavuuteenija asioint
likenteeseenJoissakin tapauksissa kaupan suuryksikdilla voidaan olettaa olevan mifisséede
laajempia, alarakenteellisia vaikutuksia, jotka nayttaytyvat muutoksina seudullisessa taimmaaku
nallisessa keskusverkossa ja siihen Wuigin keskusten valisissa vaikutussuhteissa.

Taman slvityksen tarkoituksena on arvioida vahittaiskaupan suuryksikdidenjalykdyskunt-
rakenteellisia vaikutuksia empiirisen aineiston pohj#tzalyysin kohteena on smjiten laajalta
alueelta suuryksikot keraavat asiointia ja miten asiointialueet poikkevat toisistaan eri
suuryksikkdjen seka toisaalta keskuataeiden ja alakeskuest valilla.Asiointia eritellaan lisaksi
toimialaryhmittain.

Ensisijaisena lahdeaineistona selvityksessa kaytetddn TNS Gallup Oy:n toteuttaman Suuren vaik
tusaluetutkimuksen 2011 ja osin myds vastaavan vuonna 2006 suoritetun tutkimuksen tuloksia.
Naidenperusteella voidaanida havaintoja mm. kaupan asiointivirroissa tapahtuneista muutoksista
vuosien 20062011 valisena aikana seka eraiden yksittaisten suwgitattaiskaupan suuryksiko
denvaikutuksista kaupan alueelliseen natezseen.

Tyo6ssa tarkastian kaupan akellista rakennetta ja siina tapahtuneita muutoksia yleisella tasolla
koko maan kattavastgelvityksenensisijaisen&ohdealueena okuitenkin Tampereen ympaéristo
jossa kaupan sijoittumisessa on viime vuosien aikana tapahtunut merkittavigksia Kohdeal-

een valintaa on sanellut myds ostopaikkojen alueellinen erittely, joka on Tampereen seaeulla an
lyysin nédkdkulmasta tarkempi kuin monilla muilla seudulla.

2. Suuri vaikutusaluetutkimus 2011

Suuri vaikutusaluetutkimus 2011 (SVT) on TN&l@p Oy:n tekemé, n. 30 000 kotitalouden wast
uksiin perustuva selvitys kuluttajien asiointivirroista kuntien valMastaajamaaraltaan SVT on
swirin yksittdinen TNS Gallup Oy:n toteuttama tutkimus. Vastaavia selvityksia on tehty vuosina
1986, 1992, 19 1999 ja 2006.

Tiedonkeruu on aikaisemmista kirjekyselyista poiketen tehty vuonna2éitkyselyné. Vastadi

ta (kotitalouden 15 vuotta tayttdneet jasenet) on kysytty, mista kunnasta talouteen on viimeksi ha
kittu 39:44 eri tuotetta tai palvelua. Kient lisdksi vaihtoehtona on mukana ollut myads internet.
Jatkokysymyksella vastaaja on lisaksi tAsmentanyt, mista alueelta kunnasta tai opstéasta
viimeinen hankinta on tehty.

Kyselyn kohdgukko ei perustu satunnaisotantaan vi@oudet on pyrtly valitsemaan niin, etta
kohdejoukko olisi alueellisesti mahdollisimman kattava. Tasta johtuerejastasuus kaikista
kotitalouksista on asukasluvultaan suuremmissa kunylissaséalempi kuin pienissa kunnissa.
Tama kakee erityisesti aiempia kirjeié suoritettuja kyselyja. Sen sijaan vuoden 2011 web
kyselyssauuret kaupunkiseudut ovat vastaajien joukossa selvasti vahvemmin edustettuina kuin
esim. SVT2006:ssa. Asiaa on tarkasteltu yksityiskohtaisemmin jaljempana SVJa2@®612011
aineistojen veritun yhteydessa.
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Kunnittaisetkotitalouksien javastaajien maarat asitettyliitteessa 1Koska vastaajien maararva

sinkin pienissa kunnissa on usein melko pieni, on satunnaisvaihtelun mahdollisuus otettava merki
tavana tekijana huomioon naita kuntisskevien tulosten tulkinnassa. Todennékdisyyslaskennan
saantdjen mkaisesti kunnittaisia tai muita alueellisia asiointiosuuksia arvioitaessa voidaan soveltaa
seuraavia valausten virhemarginaaleja

Vastaajien maara Virhemarginaali
3000 +/-1,5%
2500 +/-2,0 %
1500 +-2,5%
1000 +/- 3,0 %
700 +/- 4,0 %
400 +/-5,0 %
200 +/- 6,0 %
150 +/-7,0 %

Kysely on suoritettu marraskuun 2010 jarhikuun 2011 valisena aikan@ten se kattaa myds mm.
joulumyynnin. Vastaavasti kesaajan vaikutukset adinietvatjuuri nay tutkimuksen tulokssa
Joulumyynnin kattava aj&ohta lisaa todennékdisesirvemmin hankittavien tuottezd hankn-
tamaaria ja siten kyselyn kattavuutta my6s naiden tuotteiden osalta.

3. SVT:n tuoteryhmat ja niiden luokittelu

SVT:n 39 tuoteryhmasta ja palvelusi@man selvityksen tarkasteluun otettiin 21 kaupan tubtery

maa ja 14 muuta julkista tai yksityista palvelua. Kaupan asiointi muodostaa selvityksen pesusainei
ton. Muidenpalvelujen asiointia kaytetaan viiteaineistona kuvaankaakusten merkitysta asioi
tikohteina my6s muiden kuin kaupan palvelujen kannalta. Tuoteryhmat ja palvelut on esitetty ta
kemmin litteessa 2.

Tarkastelun ulkopuolelle jatettiin SVdineistosta neljd asioinnin suuntautumisen kannalta muista
tuoteryhmistépoikkeavaa palvelua: majoituspalvelut vaqaéleana, kotimaan matkailukohteet, uusi
auto seka kaytetty auto.

Aineiston kasittelyn helpottamiseksalipan 21 tuoteryhmaédin ryhmitelty liitteess2 esitetylla
tavallaneljdantuoterynméuokkaan ja seudullisteerikoistavaroiden tuoteryhmaluokka lisaksine
jaén alaluokkaan. Tuoteryhm@kittelunensisijaisenperusteena on ollut se, milla palvelujeg-hi
rarkiatasolla kyseisen tuatddman kaupan voidaaneisestikatsoatoimivan

3.1 Tuoteryhmaluokittelu

Tuoteryhman hierarkiatason selvittamiseksi laskettiin koko valtakunnan&@ngistosta kunkin
tuoteryhman asioinnin jakautuminen oman asuinkunnan sisalle ja asuinkunnan ulkopuatelle suu
tautuvaan asiointiin. Toisena luokitteluperusteena kaytettiin-&vi&istoorpohjautuva laskelmaa

siita, kuinka monesta Suomen kuniaagl. Ahvenanmadlo. tuoteryhmaa myyvan kaupanigtaan
katsoa puuttuvan. Satunnaisvaihtelusta johtuen ja muun epéatyypillisen kaupan eliminoimiseksi ka
pan katsottiirpuuttuvan ao. kunnastjos #le 10 % ko. tuoteryhman asioinnista suuntautui omaan
kuntaan ja vahintaar09o muuhun kuinomaan kuntaan. Tuoteryhmékohtaiset tiedot asioinmin yl
kunnallisuudesta jko. tuoteryhmé&aa myyvan kaupan kunnittaisesta esiintymisesta on esiteity taul
kossa Ja kuvassa 1.



Taulukko 1. Tuoteryhmien esiintyminen kunnissa

Tuoteryhméa

Omassa asuinku
nassa asioivien
osuus kaikista kur
nassa asuvistaias
akkaista

Niiden kuntien luki-

maara, joissa omassg

kunnassa asivien
osuus kaikista kuor
nassa asuvista akia
kaista < 10%

Elintarvikkeet aki- 90 % 2
sin

Elintarvikkeet 86 % 3
viikonloppuisin

Pesu ja puhdstus 84 % 12
ja paperitarvikket

Rautakauppa 73 % 58
Alkotuotteet 72 % 102
Kosmetiikka 66 % 65
Silmalasit 65 % 129
Kodinkoneet 63 % 117
Urheiluvalineet 61 % 147
Lasten vadeet 61 % 140
Kellot ja korut 60 % 129
Miesten jakineet 58 % 136
Miesten vaatteet 58 % 150
Naisten jakineet 56 % 149
Naisten vateet 56 % 137
Kodin viihde 55 % 144
elektroniikka

Huonekalut 55 % 146
Kirjat 54 % 132
Matkapihdimet 53 % 151
Kodin tietoteknik- 52 % 148
ka

DVD, Tietokore- 50 % 154

pelit




100 %

90%(9 \ Paivittaistavara
9\ Paikallinen erikoiskauppa

80%

TN
.

4}4’
L ’
60 % K2

—

-

(o

Asuinkunnan asioinnin keskim. omavaraisuus %

50 % N
40 % Seudullinen erikois-
kauppa
30%
20%
10%
0%
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Kuntien lkm, joissa asioinnin omavaraisuus < 10 %

Kuva 1. Paivittaistavaroiden seka paikallisten ja seudullisten erikoistavaroiden tuoteryhit-
luokkien muodostaminen tuderyhmien kunnittaisen esiintymisen perusteella

Selvasti omakspaivittaistavaroiden ryhnméakseenerottautuvat elintarvikkeet arkisin, elintakvi

keet viikonloppuisin seka pesypuhdistusja paperitarvikkeet, joiden osalta omaan asuinkuntaan
suuntautuvamsioinnin osuugaikista kunnassa asuvidta. tuoteryhmarostajistaon koko maassa
keskimaarin selvasti yli 80 %&della kuvatuin kriteerein méaariteltyné elintarvikkeiden kauppa-puu
tui 2 kunnasta ja pesypuhdistusja paperitavaran kauppa 12 kustaa

Toinen, melko heterogeeninen ryhkw@ostuu kosmetiikkiaotteiden, rautarakennusja remont
tarvikkeiden seka alkoholin kaupasta, jotka tassa selvityksesséa on mau&tlfisten erikoistava-
roiden kaupaksi. Omassa kunnassa tapahtuvan asioinnin oswtaritnmarkaikista kunnarko.
tuoteryhmaén kohdistuvistasioinreista vaihtelee tassa tuoteryhmaluokassa 73(Pautakauppa)
ja 66 %:n (kosmetiikka) valilla. Ko. tuetyhmén kauppa puuttwdhimmilladnrautakaupan osalta
eli 58 kunnastga enimmilld&nalkoholin osalteeli 102 kunnasta.

Kolmastuoteryhméluokka on nimetgeudullisten erikoistavaroiden kaupaksiSiihen kuuluvat
kaikki muut SVT:ssa mukana oledaupantuoteryhmaipl. autokauppa)Omaan asigitikuntaan
suuntautuvan asioinnin osuus vaihtekegsa tuoteryhmaluokassa%bsta (silmalasit ja muutpe

tikkotarvikkeet) 52 %:iin (DVD, CD ja tietokonepelit). Ko. tuoteryhman kauppa puwdtuimmi-
laankodinkoneiden osaltali 117 kunnastga enimmillaankodin tietotekniikan osaltali 151 kun-
nasta.
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Varsinaisen tuoteryhmaluokituksen lisaksi seudulliset erikoistavarat luokiteltiin mgpeasuapiin
alaluokkiin. Tassa yhtena luokitteluperusteena oli tuoteryhméé koskevan asioinnin painottuminen
keskustoiim tai keskustojen ulkopuolisillkauparalueille. Tama tehtiin Hameenlinnan ja Jyviisk

lan kaupunkiseutuja koskevien asiointitietojen pohjalta. Hameenlinnassa laskettiin erikseen H
meenlinnan keskustan ja Tiirién kuntakohtaisten asiointiosuuksien painottamaton keskiarvo kunkin
tuoteryhman osalta. Jyvaskgki vastaava laskelma tehtiin erikseen Jyvaskylan keskustan seka
Seppéalan, Keljon ja Palokan alueen kauppojen yhteenlasketun asioinnin osalta. Tuotergaimaa ko
kevan asioinnin keskustapainotteisuutta kuvataan keskustan ja keskustan ulkopuolisealkaupan
eerfalueidenasiointiosuuksien valisella erotuksella. Kyseisen tarkastelun tulokset on esitetty taul
kossa 2.

Taulukko 2. SVT2011:n tuoteryhmia koskevan asioinnin painottuminen keskustaan ja le
kustan ulkopualisille kaupan alueille Hameenlinnassga Jyvaskylassa

Tuoteryhméa Keskustan ja keskustan ulkopuolisten
kaupan keskittymien asiointiosuuksien
erotus
H:linnal  J:kyla? Keskiarvo

Silmalasit 41,6 24,9 33,3

Kirjat 34,7 25,6 30,2

Kellot ja korut 12,2 24,6 18,4

Naisten jalkineet 6,9 5,7 6,3

Naisten vaatteet 1.8 7,7 4,8

Miesten vaatteet 4,2 -1,7 -1,3

Urheiluvalineet ja vaatteet 4,7 -8,9 -2,1

Miesten jalkineet -2,3 -4,1 -3,2

Kosmetiikka -17,5 6,0 -5,8

Matkapuhelimet -7,5 -8,1 -7,8

DVD, CD -8,5 -13,4 -11,0

Lasten vaatteet -10,6 -12,4 -11,5

Tietotekniikka -23,0 -14,2 -18,6

Alko -12,6 -25,5 -19,1

Elintarvikkeet arkis -19,3 -28,4 -23,9

Huonekalut -10,8 -37,4 -24,1

Viihde-elekroniikka -41,3 -23,8 -32,6

Elintarvikkeet viikonloppuisin -33,7 -33,5 -33,6

Pesu ja puhdistus, paperit -34,3 -39,3 -36,8

Kodin koneet -44.7 -35,8 -40,3

Rautakauppa -44.,8 -38,2 -41,5

= Keskustan ja Tiirién asiointiosuuksien erotus (laskettu painottamattomana keskiarvona
SVT2011:n osalueittaisistdHameenlinna)a kunnittaisistdmuut vaikutusalueen kunnation-
tiosuuksista.

= Keskustan asiointiosuudengappalan, Keljon sek@alokanyhteenlasketun asiatiosuuden
erotus (laskettu painottamattomana keskiarvona SVT2011:alosdtaisistgJyvaskylaja kunnt-
taisista(muut vaikutusalueen kunnatjointiosuuksista.

Tarkastelun perusteella asioinniltaan keskustapainotteiskgn seudullisten erikoistavaroiden
osalta luokitella kelloja kultasepéan tuotteiden, optiikledan ja kirjojen kauppa, joita tassa selv
tyksessa kutsutadeskustapainotteisiksi erikoistavaroiksi.Vastaavasti asioinniltaan keskustojen
ulkopuolelle panottuvana kauppana voidaan pitda rajgaakennusalan, kodinkoneiden ja heen
kalujen kauppaa. Naista kodinkoneet ja huonekalut tuoteryhméaluokituksessa seudullisiiraerikoist



varoihin, joten niistd muodostettiseudullisen tilaa vaativan erikoistavaranluokka Muut sel-

dullisiin erikoistavaroihin kuuluvat tuoteryhmat sijoittuvat keskesg@innin nakokulmasta ga

osin naiden edella mainittujen tuoteryhmien valiin. Ne jaettiin tuotteiden laadun perusteella kahteen
luokkaan elimuotiin ja urheiluun (naistenmiesten ja lasten vaatteet, naisten ja miesten jalkineet
se&ka urheiluasusteet j@alineet) sek&iihteeseen ja tekniikkaan(kodin viihdeelektroniikka, lo-

din tietotekniikkalaitteet, DVD, CD ja tietokonepelit seka matkapuhelimet jakiaigfaliittymat).

Edella kuvatun tuoteryhmaluokittelun kanssa paallekkaisena tuoteryhmaluokkana seltarka
erikseertilaa vaativaa kauppaa Siihen kuuluvat paikallisista erikoistavaroista rautakennusja
remonttitavaroiden kauppa seka seudullisista erikoistavarkigtinkoneiden seka huonekalujen ja
sisustustarvikkeiden kauppa.

4. Asioinnin muutokset 2006 2011

4.1SVT2006 ja SVT201l-aineistojen vertailu

Suurin ero SVT200§a SVT2011aineistojen valilla on se, ettd SVT2006:sta on saatavissa vain
kuntien valisia aiointivirtoja koskevia tietoja. SVT20314ineistossa ostajatalouden asuinpaikka on
sitd vastoin paikannettavissa asuinkunnan ohella my6s postinumeroalueen tarkkuudella. Liséksi
SVT201%aineistossa asiointikohde tailueon paikannettavissa kunnan keskués@ kunnan

muuhun alueesega suurimpien kuntien osaltsaksi erikseen merkittavimpivéhittaiskaupan
suuryksikoéihintai kaupan alueisiinvuosien 2006 ja 2011 asiointitietojen vertalusitenmahdd-
listavain kuntien vaktenasbintivirtojen osata. Vuoden 2006 kuntapohjaisissa tiedoissahio-

mioitu vuosien 2006 ja 2011 valilla tapahtuneet kuntaliitokset.

Toinen merkittava ero aineistojen valilla on se, ettd vuoden 2011 aineistossa internetin kautta tapa
tuva asiointi on otettu omaksi ryhmakse8e kattaavarsinkin seudulliste erikoistavaroiden osalta
paikoittain melko suuren osan asioinnistauogien 2006 ja 2011 asiointitigen kesknaisenverta-
lukelpoisuuden takian jaljempana vuoden 2011 tiedoista poistettu internetasioinnin osuus. Nop
asti kasvavana kaupan muotona verkkoasiointi on kuitenkin sygtéibigda kaupan ja asioinnin
rakenteeseen vaikuttavana téka.

Lisaksi on huomattavattaSVT 2011:sséi¢donkeruwsuoritettinaikaisemmistamm.
SVT2006:ssa kaytetyskirjekyselyista piketen wekkyselyn&d.On oletettavaa, ettd tama on yksi
syy siihen, ettd vastaajien alueelliset jakautumat nadissa tutkimuksissa poikkeavat toisistaan.
SVT2011:ssa suuret kaupunkikeskukset ovat vastaajien joukossa selvéstniah ja pieneinaa-
seutukunnaselvasti heikommin edustettuina kuin vuoden 2006 tutkimukgessd ). Esimerkiksi
Tampereen seudullaastaajien maara orampereellddhes sama molemmissa tutkimuksissa mutta
muissa kunnissa oleellisesti pienemmaét SVT2011:ss& kuin SVT2006:ssa. Eamsuksensam-
perelaistervastaajien osuus kaikistfaampereen seudwastaajista oB5VT2006:5s87 %ja
SVT2011:5s%9 % (liitetaulukko 3. Toisistaan merkittdvasti poikkeavadstaajien alueellisga-
kautumatSVT2006:n ja SVT2011:n valill&kuvat2i 3) on syyta pitaé mielessa, kun tehdaan gaht
paatoksia asioinnin muutoksista tarkasteluaalkba.
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u Vastaajat %:a
kotitalouksista 2006

m Vastaajat %:a
kotitalouksista 2011

Hameenkyrg
Sastamala
Vesilahti
Ylojarvi

Y hteensé/keskiarva

Kuva 2. Tampereen seudun vastaajien osuus kunnassa asuvista kotitalouksista SVT2006:ssa
ja SVT2011:ssa

10,0
5,0
00 - M Vastaajien ja
! o @ = o kotitalouksien %-
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Kuva 3. Tampereen seudun kotitalouksien ja vastaajien kunnittaisen %akauman erotus
SVT2006:ssa ja SVT2011:ssa

ViestintavirastonTNS Gallup Oy:lldeettaman Viestintapalvelujen kuluttajatutkimus 2011
aineistoon perustuvafotitalouksien internetyhtadet- katsaukserfViestintavirasto, Markkinaka
saus 1/2012) mukaan internetyhteyksien legisyydesséai ole maakunnittaifkuva 4) eika kura-
tyypeittain tarkasteltuna (kuva Syuria erojaKuntatyypeittaiset erot ovat jonkin verran suurempia
kun tarkatellaan nopean (8 Mbit/s tai yli) kiintedn laajakaistan levinneisyytta. Eniten nopeda laaj
kaistoja on padkaupunkiseudulla, noin 42 %:ssa ja vahiten ns. muissa kunnissa, noin R8t6:ssa
talouksista.
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Kuva 4. Internetyhteyksien levinneisyydet maakunnitain (lahde: Viestintavirasto, Markk i-
nakatsaus 1/2012)

Padkaupunkiseutu

Muut suuret kaupungit

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Muut kunnat

m MNopea kinted laajakaista m Muu kiinte3 lazjakaista m Mobillilazjakaista
® Muu kuin laajakaista tai EQS = Ei internetyhteytta

Kuva 5. Paaasiallisten internetyhteyksien tyypit kuntatyypeittain (Iahde: Viestintawasto,
Markk inakatsaus 1/2012)

Em. selvityksessa merkittdvimmat erot eri kotitalouksien valilla internetybigykevinneisyyde
sé havaittiinkaryhmittain tehdyssa tarkastelus¥anhimmass&5i 79-vuotiaidenikaryhmassa

internayhteys puuttui 47 %:# ja50i 64-vuotiaiden ikaryhmassh3 %:lta kotitalouksisé. Nuorm-
massdl5i 24-vuotiaidenikaryhmassa internetyhteyuuttu vain 1 %:ta kotitalouksista (kuva 6)
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Kuva 6. Paaasiallisten internetyhteyksien tyypit ikaryhmittain (Iahde: Viestintavirasto,
Markk inakatsaus 1/2012)

Viestintaviraston selvityksgpohjaltavoidaantodeta, etta kyselyn toteuttaminen SVT2&ka -
ternetin valityksella vaikuttanee sellaisenaan jonkin verran, joskaan ei kovin merkittavasti kyselyn
perusjoukkona olevien kotitalouksien aluesglen jakautumaan esim. SVT20k@elyyn verratl-

na. Sen sijaan on oletettavaa, &ftdelyn suorittanstavasta johtue@5 79-vuotiaidenvanhin ilka-
ryhmaon SVT2011ssaselvastheikommin edustetna kuin vastaavissa aiemmissa kyssslai

4.2 Asiointi omassa asuinkunnassa 2006 ja 2011

Tassa selvityksessa asioinnin muutokaiasina2006 2011 tarkastell@n ensisijaisesti vain omassa
asuinkunnassa tapahtuvan asioinnin osalta. Tietoaineisto mahdollistaisi myds tata kattavampien
tarkastelujen suorittamisen, muttssa selvityksessa tamé on toteutettu vain Tampereen kaupunk
seudun osaltluvussa 6

Jaljempa#a esitettavia tuloksia arvioitaessa on huomattavia seuraavia, selvityksennsstsan ja
tekotapaan liittyvia nakokohtia:

- kuntia laajempia aluekokonaisuuksmyos koko maatkoskevat asiointiosuustiedot on yleensa
laskettu kunnittaisten asiointiosstietojen painottamattomina keskiarvoina, jolloin vastaajian al
eellisessa jakautumassa olevat vuosien 2006 ja 2011 valiset erot eivat vailstiantulo

- asuinkunnan asiointiosuutta koskevat luvut eivat suoraan kuvaa omassa asuinkunnassa suoritett
vien asiointimatkojen osuutta vaan kunkin tuoteryhman osalta viimgjsio. tuoteryhméaa kosk
vaaasioirtia. Jokaista tuoteryhmaa koskee siis vain yksi asiointi rippumatta siitékekusein ko.
tuoteryhman asiointia tapahtuu. Tama luonnollisesti korostaullisten erikoistavaroiden jav
hentda tiheaan asioitavien paivittaistavaroiden merkitysta yhteenlasketuissa asiointiosssestiedoi
Eri tuoteryhmia koskevat asiointitiheydet on esitéittyeessa 2

- tuoteryhmaluokittai esitetyt asiointiosuudet on kastu ko. tuoteryhmaluokkaan kuuluvien teot
ryhmien asiointiosuuksien painottatttamana keskiarvona.

- tulosten tulkinnassa huomioon otettaviemhemarginaalielsalta voidaan viitathitteessal es-
tettyyn kunnittaisten vastaajien lukumaaraan saeif sivullas esitettyyn vastaajien lukumaaran
mukaisesti esitettyihitikimaaraisiin virremarginaaleihin.

- eri kuntatyyppeihin kuuluvat kunnat kayvat ilfiniteesta 4 Seutukeskuksina on pidetty kuntia,
jotka eivat ole maakuntakeskuksia eivatka niiderykktintia ja joissa seudullisten erikoistavaro
den omaan asuinkuntaan kohdistuvan asioinsurus on joko vuonna 2008jonna 2011ai mo-
lempinaollut yli 40 %. Tahan ryhmaan kuuluvista kunnista on kuitenkin poisteyyjarvi ja Toy-

s4, jotka ovat leimallessti oman seutunsa vahittdiskaupan keskuksia, mutta eivat toimi tdssa roolissa
muiden seudullisten pzelujen osalta.
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Odotusen mukaisesti oman asuinkunr@suusasioinnistaon koko maass#&orkein paivittaistaa-
roissa(runsaa 70 %) ja alhaisin seudulissa erikoistavaroisga. 30 %).Kaupan asiointi omassa
asuinkunnassa on koko maassa vahenwymngsien2006ja 2011 valisena aikanaajaalla 2 %
yksikolla. Tuoteryhmaluokittain tarkasteltuaauinkunnamsioirtiosuuson vahentynyt enitentiva-
kaupassa eftunsaasta 40 %:sta vajaaseen 3Brfkuvat 7 ja 8. Lieva negatiivinen trendi viita
nee lisaantyneeseen liikkkuvuuteen kaupan asiakkaidenud=ica

80,0 %
70,0 %
60,0 %
50,0 % -
40,0 %
30,0 %
20,0 %
10,0 %

0,0 %

B omaosuus 2006

B omaosuus 2011, ei nettid

Kuva 7. Omassa asuinkunnassa asioivien osuus kunnan kotitalouksista 3@ 2011 tuoe-
ryhmaluokittain

-2,5%

Kuva 8. Omassa asuinkunnassa asioivien osuuden muutos 200811 tuoteryhmaluokitain

Vahittaiskaupan suuryksikoiden kannalta tarkeassa seudullisten erikoistavaroiden tudteryhméa
kassaomaan asuinkuntaan suuuiiavan asioinnin osuusaihteleemaakunnittainLapin 36 %:sta
VarsinaisSuomen 20 %:iin (SVT2011), missa heijastunee maakuntien toisistaan poikkeavsa asuka
tiheys ja kuntajako. Eniten, eli 5-%ksikdlla, oman asuinkwnan asiointiosuusn vahentynyt Etela
Savossaeka 4 %yksikolla Satakunnassa, Pohji{arjalassa ja Lapissésiointiosuudet ovat k&
vaneet vain Uudellamaalla (2-9ksikkda) ja KaakkoisSuomessa (1 9gksikkdd) (tauukko 3).
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Taulukko 3. Omassa asuinkunnassa asioineidassuus kunnankaikista seudullisia erikoista-
varoita ostaneistakotitalouksista maakunnittain vuosina 2006 ja 2011

Maakunta Omassa asuinkunnassa Omassa asuinkunnassa Muutos
asioivien osuus kaikista asioivien osuus kaikista 20061
kunnassa asuvista asiak- | kunnassa asuvista asiak- | 2011
kaista 2006 - seudulliset kaista 2011 - seudulliset
erikoistavarat erikoistavarat

Uusimaa 33 % 35 % 2%

Varsinais-Suomi 21 % 20 % -1%

Satakunta 28 % 24 % -4 %

Pirkanmaa 33 % 32 % -1%

Hame 28 % 27 % 0%

Kaakkois-Suomi 32 % 33 % 1%

Etela-Savo 30 % 25 % 5%

Pohjois-Karjala 38 % 34 % -4 %

Pohjois-Savo 33 % 29 % -3%

Keski-Suomi 27 % 26 % -1%

Pohjanmaa + Ete- 31 % 29 % -3%

la- ja Keski-

Pohjanmaa

Pohjois- 32 % 30 % -2 %

Pohjanmaa +

Kainuu

Lappi 40 % 36 % -4 %

Kuntatyypeistd oman asuinkunnan asiastius on kasvanut eniten, 3yksikolla maakuntake
kusten kehyskunnissa ja myos itse maakuntakeskuksissa/kRikk0a).Seutukeskusten vastat
asiointiosuudet ovat pienentyneet 2:lla ja muiden kuntien 3:{&k8ikolla. Helsinkilaisten asiar
tiosuus omssa kunnassaan on sailynyt muuttumatton{&osat 9- 10).
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Kuvat 9 - 10. Oman asunkunnan osuuskaikista seudullisten erikoistavaroiden asdinneista
kuntatyypeittain vuosina 2006 ja 2011kuva 9) ja osuuden muutos 20062011 (kuva 10

Yksittaisista maakuntakeskuksigtaitenomaan asuinkuntaan suuntautuvan asioinnin osuutta ovat
kasvattaneet Rovaniemi (9-9ksikk6d),Mikkeli (8 %-yksikkdd) ja Kokkola (6 Uyksikkod). A-

noat asiointiosuuksia mett&neet maakuntakeskukset ovat Tamp- 3 %-yksikkoa) ja Kouvola{

2 %yksikkda)(kuva 1). Huomionarvoista grettaasiointiosuuksia eniten kasvattaneista maaku
takeskuksista ainakiRovaniemellgja Mikkelissa on vuosina 2008011 tehty merkittavia kgan
investointejekaupunkien keskustoihion ilmeista, ettd maakuntakeskuksien asiosuuden nousu
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on ainakin osittain tapahtunut kilpailevien maakuntakesky®tédkelissa Lahden ja Rovaniemella
Oulun) sekdlelsingin kustannukskl.

Tampereen kauptrseudulla Tampereen vahentynytaioirtiosuuttaselittdneainakin osittain
vuosien 20062011 valisena aikana totemeet kaupan investoindiempaalaan (Ideaparkpama
la on otettava huomioon, ettd myds Tampereella on samaan aikaan toteutettu ndeklatgaan
investoinga (mm.lkea).

Oman kunnan asiointiosuus seudullisissa
erikoistavaroissa 2006 ja 2011 - maakuntakeskukset
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60 % ‘I
40 % ‘I
20% I

0%
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-20%

B Omassa asuinkunnassa asioineiden osuus kaikista seudullisia erikoistavaroita ostaneista kotitalouksista 2006
M Omassa asuinkunnassa asioineiden osuus kaikista seudullisia erikoistavaroita ostaneista kotitalouksista 2011

m Muutos 2006 - 2011 " = keskiarvo ei sisdlld Helsinkid

Kuva 11. Oman asuinkunnan osuus kunnassa asuvista kaikista seudullisten erikoistavaroiden
agakkaista maakuntakeskuksissasuosina 2006 ja 2011

Kuntakohtaiset tiedot omaan asuinkuntaanngautuvan seudullisten erikoistavaroiden iagiista
on esitetty liitteessa.5

Sellaisia nmakuntakeskustekehyskuntia, joissauonna 2006 oman asikunnan asiointiosuus ol
yli 50 %, oli yhteensa nelja eli Espoo, Jarvenpadake ja Vantaa. Monna 2.1 vastaavia kuntia
oli kuusi eli edellisten lisaksi Raisio ja Lempé&ala. Naista erityisestpléilan omaan asuinkuntaan
kohdistuvan asioinnin osuus oli tuona aikavalind kohonnut merkittavasti, 13 %:starbR#iSi-
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ossa vastaava asiointiosuusraussti47 %:sta 59 %:iin. Asiointiosuuksien muutokset nais$a ka

dessa kunnassa heijastanevat niissa tapahtuneita kaupan investointeja kyseisena aikanasLempaala
sa Ideapark ja Raisiossa lkea. Muita merkitt&eédullisen erikoistavaran kaupan keskuksia-ma
kuntakeskusten kehyskunnissa (oman asuinkn asiointiosuus yli 30 %) ovat Kempele (35 %),
Kirkkonummi (30 %), Nokia (39 %oNurmijarvi (30 %) ja YI6jarvi(33 %).Suurin "voittaja” 2006

2011 aikavalilla on tassa kuntaryhmassa kikite Lempaala + 43 %:lla.

Seutukeskusten asema seudullisia erikoistavaroita tarjoavina keskuksina nayttaa jonkin yerran he
kentyneen vuosina006 2011 Sen lisaksi, ettd omaan asuinkuntaan suuntautuvan asioinnin osuus
kunnan kaikista ko. tuetyhméluokan asioigta on naissa kunnigsvahentynyt n. 2 %ksikolld, on

tahan kureryhmaan kuuluvien kuntien maaréahentynyt kymmenella eli 88:sta 78:aan.

Asiointiosuutban eniten kasvattaneita seutukeskutésaa kuntaryhmassayttaisivat olevan Al-

vus (+ 22 %), Saarijarvi (+ 21 %) ja iireo (+ 18 %). Naista Alavuden kehitys, ottaen humon

my6s muutsamaryyppista kehityssuuntaa osoittavaikunnat, nayttaisi kytkeytyvan yéaan
(Veljekset Keskinen) suuntautuvan asioinnin kehitykseen. Tornion kehitysta arvioitaessaasn otett
va huomiom 2006 2011ajanjaksonaiaaparannaja Tornion rajalle valmistunikauppakeskus Pa
Granssen

Suhteellisesti mitenseudullisen erikoistavarakaupasiointa omien kuntalaistensa keskuudessa
menettanyt seutukeskus on ValkeakosB1 %yksikk6a) mika takoittaa hieman yli 200 kotita-
loutta Muita asiointiosuuttaan voimakkaasti menettaneita kuntia nayttaisivat olevaavalt|jc

15 %), Kannus-(16 %), Pello {15 %), Sodankyl& (18 %), Suomussalmi (L6 %) ja Vimpeli (- 18
%). Naista ainakin Valkeakosla tapahtunut muutos on kytkettavissa vuosina 2RP0O61 tapahi-
neeseen vahittaiskaupan suuryksikdiden kehitykkaanan lahiymparistéssa

Johtopaatokseniidaan todeta, etta joissakin seutukunn@saotannan virhemarginaalikin o

mioon ottaentapantunut vuosien 2002011 valisena aikamaerkittavia kuntien valisia muutoksia
seudullisten erikoistavaroidé@upan alueellisessa tarjonnassa ja asioinnissa. Suurimmat muutokset
ovat tapahtuneet Tampereen kaupunkiseudulla, jolla Lempdaala on valtakestalisirin "voith-

ja" ja Valke&oski suurin "havigja"on selvaaetta ldeaparkin avaaminen vuonna 2006 (ei aiku
tanutviela SVT2006:n tuloksiin) on merkittavalla tavalla vaikuttanut th&n kehitykseen. Myos
Tampereen kaupunkiseudun lansiosassa on tapahYibjarven Elon kauppakeskuksen avaamisen
seurauksena huomattavia muutoksia asiointivirroissa. Samalla Tampereen oma osuus seudullisten
erikoistavaroiden asioinnista on omien kuntalaisten keskuugébsatynytkaikista maakuntale
kuksista eniten eli 83 %-yksikk6d mika kotitalouksien lukumaarana tarkoittaa hieman ¢08
kotitaloutta.Tamé& on tapahtunut siitd huolimatta, ettd samaan aikaan myo6s Tampereella on toteute
tu merkittavia kaupan investointeja, mm. Ikea kaupungiéesaan.

Myds Turun kapunkiseudulla Raision merkitys seudullisten erikoistavaroiden kaupallisena ke
kuksena on entisestdan vahvistufmmaan asuinkuntaan suuntautunut seudullisten erikoistavaro
den asiointiosuus ramaisten keskuudessa kasvanut 13/Rsikkda) Jo vuonna 2008aikuttaneen
Myllyn kauppakeskuksen lisaksi Raision merkittavyytta on vuosinaiZ® nostanut mm. dan
perustaminen Myllyn kauppakeskuksen naapuRisision vahvistuminen seudullisen kaupas-ke
kuksena on heijastunut ennen muuta Turun kaupunkisewhyskuntien asioinnin suuntautitm
seen Turun sijasta Raisioon. Taméa koskee ensisijaisesti kaupunkiseudun lansiosia. Serksjaan
laisten itsensé#eskuudessaamoin kuin kaupunkiseudun itdosissa Turun asema kaupan seddullis
na keskuksena nayttaisi sailyme Talta osin merkysta saattaa olla mm. silla, etta vuosien 2006
2011aikanaTurun lansiosassa avattiin mm. Skankauyppakeskus.

Kolmas kuntien valisten asiointivirtojemerkittaviamuutoksia seudullisten erikoistavaroidenlosa
ta kokenut seutukuntaéyttaisi olevan Toysa ja sen ymparistokunnat. Naista Toysassé oma
asuirkuntaan kohdistuvaseudullisten erikoistavaroiden asiointioswusjonkin verran ghentynyt
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(78 %:sta 72 %:iin) mutta noussut Toysan naapurikunnissa, eniten Alavudella (2138/simy
ja jonkin verran myos mm. Alajarvella, Virroilla ja Ahtarissa.

5. Internetasiointi 2011

Internetasioinnin osuus tuoteryhmékohtaisesta asioinnista on esitetty ki2aSsarinta intera-
tasioinnin osuus (1%25%) on viihteen ja tekniikan tuoteryhlaékassa seka kirjoissa j@haisinta

tai [ahes olematonta paivittaistavaroiden, alkoholin seké-reakannusja remonttitarvikkeiden

osalta. Internetasioinnin osuus tuoteryhmaluokittain ja kunnittain laskettuina keskiarvoinaten esite
ty kuvassdl3.

Internetasioinnin osuus kaikesta
tuoteryhman asioinnista
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M Internetasioinnin osuus kaikesta tuoteryhman asioinnista
Kuva 12. Internetasioinnin osuus koko tuoteryhmén asioinnista
Internetasioinnin osuus kunnissa
keskimaarin
B Internetasioinnin osuus kunnissa keskimadrin
4,2 %
3,8%
2,7 %

0,5 %

Paivittdistavarat Paikalliset Seudulliset Tiva
erikoistavarat erikoistavarat

Kuva 13. Internetasioinnin osuus tuoteryhmaluokittain
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Verrattaessa tuoteryhmakohtaisia internetasioinnin osuuksia kuntatyypeitsisintiosuuksiin on
huomattava, etta niiden laskentaperusteet ovat toisistaan poikkeavat. Tuoteryhmékohtaiset asioi
tiosuudet perustuvat kaikkien vastaajien ilmoittamiin asiointitietoihin kun taas kuntatyypetiin la

ketut internetasioinnin osuudet oainnittaisista asiointiosuuksa laskettuja painottamattomia
keskiarvoja. Tasta johtuen internetasioinnin osuudesta saa tuoteryhméakohtaisia tuloksié tarkaste
lessa korkeamman arvion verrattaessa vastaavia tuloksia kunnittain laskettuihin keskiaoisihin, |

sa seka akasmaaraltaan suuri maakuntakeskus etta pieni maaseutukunta saavat laskennassa saman
painoavon.

Kuntatyypeittain internetasiointia on tarkasteltu seudullisten erikoistavaroiden osalta Kidzassa
Internetasiointi nayttaisi olevan yleisirntielsingissa ja maakuntakeskuksissa, joissa internetin kau
ta tapahtuvan seudullisten erikoistavaroiden asioinnin osuus on keskimaarin 10 %. Vahaisinta inte
netasiointi nayttaisi olevan ns. muissa kunnissa, 2 %.

Internetasioinnin osuus seudullisten
erikoistavaroiden asioinnista

12 %
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Kuva 14. Internetasioinnin osuusseudullisissa erikoistavaroissa kuntatyypeittain (laskettu
kunnittaisina keskiarvoina)

Maakuntakeskuksittain tarkasteltuna internetasioinnin osuuksissa ei ole suuria erojébjkBwa-1
rimmat, 13 %:n asiointiosuudet ovat Kokkolass®jalussa ja alhaisimmat 8 % Hameenlinnassa,
Mikkelissa ja Seinajoella.
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Internetin osuus seudullisten
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Kuva 15. Internetasioinnin osuusseudullisissa eikoistavaroissa eri maakuntakeskuksissa

Myodskaan maakunnittain tarkasteltuna internetasioinnin kesk@suaksissa ei ole suuria eroja
vaan ne vaihtelevat 3 %:n ja 5 %:n valilla (kug. Poikkeuksena on Lappi, jossa osuus on 7 %.
On mahdollista, etta tAméa on osittain seurausta pitkista asiointimatkoista, joita internetin avulla
kompensoidaan.

Internetin osuus seudullisten
erikoistavaroiden asioinnista 2011

8%

6%

seudullisten
erikoistavaroiden

> Y - > @ '\ o > o N o T .. .
¥ & & @& @c;zf‘ 2 P &K & @QQ asioinnista 2011

20 M Internetin osuus

Kuva 16. Internetasioinnin osuusseudullisissa erikoistavaroissa maakunnittain (laskettu ko-
nittaisina keskiarvoina)

Internetasiointia koskevia SVT2011:n tuloksia arvioitaessa kiinnittyy huomio mm. siihen,ietta as
ointiosuus ns. "muisdaunnissa” on melko alhainen, keskimaarin 2 %, samalla kun vastaajen ma
rat naissa kunnissa ovat merkittavasti vahentyneet SVT2006:een verrattuna. Koska SVTR011 tote
tettiin webkyselynd, on oletettavaa, etté kaikilla vastaajilla on ollut mahdollisuaglasnyos m-

ternetin valitykselld, joskin nopean laajakaistayhteydemimisyydessa olevilla alueellisilla eroilla

on saattanut olla vaikutusta asiaan. Kohtuullisen suuri ero internetasioinnin osuuksissa pianten ma
seutukuntien ja maakuntakeskusten ld@jibhtunee siten ensisijaisesti muista, kuintt@nasti itse
kyselyn suorittamistapaan liittyvista syista. Yhtena selityksena voidaan esittda kuntatyyppsen toisi
taan poikkeava ikja koulutusjakauma, joka voi heijastua myds asioinnin suorittamistdigtgn

viin tottumuksiin ja myds tarpeeseen hankkia internetin kautta yleisimminav&dtiotteita.
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Internetin kautta ostaminen on epéailematta nopeasti kasvava asioinnin muoto. Huomion arvoista
talta kannalta on, ettéd se kohdistuu paaosin samoitkimisavaroihin, joiden myynti muodostaa
huomattavan osan myds vahittaiskaupan suuryksikoiden liikevaihdosta. On oletettavaa, etta talla on
ja tulee olemaan merkittavia vaikutuksia kaupan suuryksikoiden ja my6és muiden kaupag-keskitt
mien tuotevalikoimaarajmyynnin keftykseen.

6. Kauppa Tampereen kaupunkiseidulla

6.1 Kaupan alueetTampereen kaupunkiseudulla SVT2011:ssa

SVT2011:n tulosten avulla vahittdiskaupan asiointia on mahdollista tarkastella kuntien valisten as
ointivirtojen lisaksi myos joidenkinr&kseen nimettyjen kunnan osienvahittaiskaupan suuryks
koidentarkkuudellaTassa tydssa on tarkemmin tarkastéunpereen kaupunkiseudun ja muun
etelaisen Pirkanmaan osdti@ttyja kunnan osiga vahittaiskaupan suuryksikojtfotka onesitetty
kuvassa 17 jdiitteessa 60sa naista alueista tsuluryksioistéon yhdistetty liitteesta ilmenevalla
tavalla edellisia laajemmiksi, yhdyskuntarakenteellisten vaikutusten arvioinnin kannalta tarkoitu
senmukaisemmiksi kokonaiskgiksi.

Tarkastellut kohteet kduvat yhdyskuntarakenteen seurannassa rajattuihin Tampereen ja-Valke
kosken kaupunkiseututaajamiin. Mukaan tarkasteluun on otettu myds Akaan kunnasta Tajalan ke
kus. Sen sijaan Tampereen kaupunkiseudun yhteistydssa mukana oleva Oriveden kaupunki ei ole
mukana tassa tarkastelussa.

Liitteen 6mukaisia osalueita javahittdiskaupan suuryksikoitarkasteltaessa voidaan havaita, etta
ne eivat ole eri kuntien kesken taysin yndenmukaisesti maariteltyja. Osassa kunnista dsiointiko
teeksi on nimetty yksittaimesuuryksikkgja osassa tata laajempi kaupan alue rippumatta siita, onko
taman kosuuryksikbnaheisyydessa muitakin kaupan yksikoita. Nain ollen johonkin keskustan
ulkopuoliseen kaupan alueeseen suuntautuva asiointi voi yhdessa kunnassa tilastaseersnkyse
SVT2011:ssd nimettyyn kaupan alueeseen ja toisessa kunnan ns. "muuhun aluteledsrd
arvioitaessa on my0s huomattava, etté vastaajilla vopollkkeaviakasityksia SVT2011:n ks

lyssa esitettyjen ostospaikkojen kuten "keskustan" maantisest#l ulottuvuudest@n myds
mahdollista, etteivat kaikki vastaajat ole tarkkaan selvilla kuntarajan sijainnista eli siitd, nmssa ku
nassa he ovat asioine®&ama voi heijastua esim. Pirkkalaa koskevissa tuloksissa.
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Kuva 17. Tampereen seudun vahittékaupan asiointikohteet SVT2011:ssa

6.2 Kaupan alueellinen rakenne Tampereen kaupunkiseudulla

Taulukon 4dmukaisesttarkastelun kohteeksi valittujdrampereen kaupunkiseudkuantienkotita-
louksistaasuuTampereella runsaat 62 % ja kaupan asioinnistapEaeelle suuntautuu hieman yli

68 %kuntienasiointivirroista. Naman laskettu kertomalla SVT2011:n mukaiset tuoteryhrhéko

taiset asiointimaarat litteen 2 mukaisilla asiointifrekvensséildéikastellun alueemuiden kuntien

osuus kotitalouksista ja kaap asioinnista vaihtelee vajaasta 4 %astesaaseen 8 %:iin. Kotital

uksien lukuméaaralla mitattuna kunnista suurimpia Tampereen jalkeen ovat Nokia, Kangasala ja
Yl6jarvi ja vastaavasti kaupan asioinnilla mitattuna Lempaalé ja Nokia. Kaupan alueelligen rak

teen kannalta huomion arvoista on se, ettd Tampereen ohella Lempé&alan ja Pirkkalan osuus kaupan
asioinnista on suurempi kuin niiden osuus seudun kothkaista.

Taulukko 4. Kotitaloudet (2009)ja kaupan asiointi (2011)tarkastelun kohteena olleissalam-
pereen sedun kunnissa

Kunta Kotitalouksien %:a seudun ko- Kaupan asi- | %:a seudun
maara 2009 titalouksista ointi yht- koko asioin-
eensa nista
Tampere 103175 62,3 50210348 68,2
Kangasala 12426 7,5 3891405 5,3
Lempaala 8110 4,9 5089566 6,9
Nokia 13933 8,4 4720166 6,4
Pirkkala 5815 3,5 2991237 4,1
Valkeakoski 9948 6,0 2853039 3,9
Yl6jarvi 12275 7,4 3837138 52
Yhteensa 165682 100,0 73592899 100,0
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Tuoteryhmaluokittain tarkastelturfuva 18, litetaulukko 3 Tampereen osudsaupanmagoinnista

on ennakko-odotusten mukaisesti keskimaaraista suurempaa seudullisissa erioisisa (72,9

%) javiela selvemmin tivikaupassa (75,2 %). Muissarkssa tilanne on péainvastaineinkaupan
agointi niissa on keskimaaraista suurempaa paisiti&iaroiden ja paikallisten erikoistavaroiden
tuoteryhmaluokissa. Poikkeuksena tastd on Lempaala, jonka osuus seudullisten erikoistavaroiden
asioinnista (12,3 %) on selvakbrkeampi kuin kunnan osuus kaupan koko asioinnista adube

(6,9 %).

Tulosten tulkinnassa on syytd huomata myags, etta asiointiosuudet on laskettu kaikista kohtuotery
maluokan asiakkaista, ei siis kaikista kotitalouksista. Tuoteryhmékohtaiset asiakastalouksien méaarat
ja niiden osuus Tampereen seudun kuntien kaikista kotitaloalksistsitetty liitetaulukossa 8.
Asiakastalouksien osuus kaikista kotitalouksista vaihtelee elintarvikkeiden l&ahes 100 %1sta laste
vaatteiden runsaaseen 50 %:iin.

Kaupan asioinnin jakautuminen kunnittain ja
tuoteryhmaluokittain Tampereen seudulla 2011
80,0
70,0 ——
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50,0 B %:a koko seudun pdivittdistavara-
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40,0 erikoistavaroiden asioinnista
%:a koko seudun seudullisten
erikoistavaroiden asioinnista
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Kuva 18. Kaupan asioinnin jakautuminen kunnittain ja tuoteryhmaluokittain Tampereen
saudulla v. 2011
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6.3 Kaupan alueellinen rakenne Tampereen kehyskunnissa

Kangasala

Kuva 19. Kaupan sijainti Kangasalalla 2011

Keskustan ja kunnan muun alueen oh8Nar2011 tunnistaa Kangasalalta omana kaupan aisioint
kohteena PrismeskuksenKauppakekuksen kerrosalan 10 375 km? (VTJ/VRK 4/2012) Se
sijaitseeTamperéLahti valtatien (vt 12) varrellaoin 6 km Kangasalan keskustasta Tampereen
suuntaan. Etaisyys Tampereen keskustaan on n. 8 Kampereen rajalle noin 2,5 kitangas-

alan kunnan itajalta matkaa Kangasalan keskustaan on n. 50 km ja Prismakeskukseen 57 km.
Prismakeskus sijaitsee Urban Zqhk)- vy6hykejaon mukaisen intenssiivisen joukkoliikean
vyobhykkeen ja autovyohykkeen rdg@

Taulukko 5. Kaupan alueetKangasalalla

Koko Kangaalan kaupan asioinnista Pris#eskuksen osuus on yli puolet§angasalan kesled

tan noin 20 %. Tuoteryhmaluokittain Pristkeskuksen ja Kangasalan keskustan valiset erot as
ointiosuuksissa ovat suurin piirtein samat. Poikkeuksena orKBivppa, jonkagti oi nnunst a O
Kangasal anod olMeukitdia tivaakaupan ykSikdita jaitsee mm. Pristkeskuksen
laheisyydessa.




























































































































































































































































